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EXPRESSION VÉGÉTATIVE ET VIGUEUR 
DE LA VIGNE

  ALAIN DELOIRE, RETRAITÉ DE L’UNIVERSITÉ DE MONTPELLIER, 
INSTITUT AGRO MONTPELLIER, CONSULTANT EN VITICULTURE

  ANNE PELLEGRINO, MAÎTRE DE CONFÉRENCE, UNIVERSITÉ 
DE MONTPELLIER, INSTITUT AGRO

L’expression végétative de la vigne est un concept différent de celui de la vigueur. La vigueur se 

définit par le poids et/ou le diamètre des bois de taille. Explications.L’expression végétative définit le volume de la 
canopée d’un cep de vigne, qui dépend principale-ment des paramètres suivants :• Les combinaisons greffons-porte-greffes et leur adaptation/acclimatation au contexte environ-nemental (biotique et abiotique) auquel ils sont soumis.

• Le système de conduite et le mode de taille (par exemple, le rideau double ou la lyre en taille à coursons ou la taille minimale (non taille) pré-

sentent un volume de feuillage plus important qu’un gobelet ou un espalier bas avec le même type de taille à coursons.• La disponibilité en eau et en azote, en lien avec l’état hydrique et nutritionnel de la vigne. En effet, l’expression végétative issue de la crois-sance des rameaux primaires et secondaires (entre-cœurs) dépend du climat et des états hydrique, minéral et carboné du cep. • L’implantation du système racinaire, le type de racines, le fonctionnement des racines en rela-tion avec le microbiote du sol (mycorhize), la teneur en eau, en azote et en éléments minéraux du sol vont influencer l’expression végétative et fructifère ainsi que la santé de la vigne.
ÉPAISSEUR DE LA CANOPÉEL’épaisseur de la canopée dépend de la croissance 

des rameaux secondaires (entre-cœurs issus du 
méristème  R1) qui sont localisés à l’aisselle des 
feuilles. En effet, les rameaux secondaires poussent 
« perpendiculairement » aux rameaux primaires 
(issus des méristèmes  R2 et/ou  R3 à partir du 
bourgeon latent).
La (fig. 1) montre les différents types de méristèmes 
sur le rameau primaire de vigne.La (fig. 2) illustre la différence entre :• (fig.  2a) Une vigne ayant développé de nom-breux rameaux secondaires, présentant une épaisseur de végétation d’environ un mètre (vigne de merlot en Afrique du Sud) ;• (fig. 2b) Une vigne pour laquelle les rameaux secondaires ne se sont pas développés ou ont été éliminés (vigne de pinotage en Afrique du Sud).

SYSTÈME DE CONDUITELe système de conduite (fig. 3), l’interaction cépage x 
environnement et les longueurs des rameaux 
primaires et des rameaux secondaires d’un pied de 
vigne conditionnent :
• La surface foliaire totale ;• La surface foliaire exposée et la pénétration de la lumière (rayonnement) qui dépend aussi de l’épaisseur de la végétation (fig. 4) ;

Fig. 2 :  Exemple de système de conduite de type espalier illustrant deux épaisseurs 

de canopée : (a) Canopée épaisse due au développement des entre-cœurs ; 

(b) canopée « fine » sans développement des rameaux secondaires. 
(Photos A. Deloire, 2011)
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Vignes non rognées ou écimées,faible expression végétative

Fig. 3 :  Exemples de systèmes de conduite de la vigne illustrant différentes « expression 

végétatives » : (a) Espalier palissé ; (b) Système de conduite non palissé de type 

« sprawling » ; (c) Système de conduite Smart-Dyson présentant une haie 

foliaire verticale importante ; (d) Gobelet palissé ; (e) Gobelet libre (non palissé). 

(Photos A. Deloire, 2011)

Fig. 1 :  Organisation d’un rameau primaire (RP) de vigne au stade de croissance herbacée et ses différents types de méristèmes.
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Face à de nombreux défis, Swiss Wine Promotion s’appuie sur sa nouvelle stratégie 2026-2029. Pour 

reconquérir 40 % de parts de marché en Suisse, elle s’articule autour de trois axes : la durabilité des 

vins, le rajeunissement de la cible ainsi qu’un meilleur équilibre entre le marché intérieur et l’export.

En quelques années, beaucoup de paramètres ont 

bousculé les acteurs du vin suisse, comme la baisse 

de la consommation, les comportements de 

consommation changeants ou la forte concurrence 

internationale, pour n’en citer que quelques-uns. 

Ce contexte tendu impacte directement les orienta-

tions stratégiques de Swiss Wine Promotion (SWP), 

par ailleurs en pleine réorganisation à sa tête suite 

au départ de Nicolas Joss le 30 septembre 2025 et à 

la nomination de Pierre-Alain Bapst au 1er  mars 

2026. « Par le passé, nous voulions une stratégie per-

formante, aujourd’hui elle doit aussi être robuste 

pour faire face aux changements », illustre Josée 

Bélanger, membre du Conseil d’administration.

L’objectif principal de la stratégie 2026-2029 

demeure de reconquérir et de conserver 40 % de 

parts de marché, « un chiffre à la fois ambitieux et 

réaliste » selon le président Robert Cramer. Pour ce 

faire, elle s’appuie sur les six orientations straté-

giques suivantes : construction d’une marque 

durable forte, conquête d’une clientèle plus jeune, 

augmentation du volume des exportations, renfor-

cement de l’offre d’œnotourisme, développement 

des expériences immersives et création d’une boîte 

à outils pour les régions et les vignerons. « SWP se 

met au service de la disponibilité et de la promotion 

des vins suisses », résume Josée Bélanger.

ASSEOIR LA MARQUE

Le président et elle relèvent l’énorme travail réalisé 

ces dernières années pour fédérer les acteurs, ces 

efforts aboutissant à une bonne collaboration entre 

les six régions viticoles. Cette unité crée aujourd’hui 

un terreau propice au renforcement de la marque 

Swiss Wine, au centre de la stratégie. « Cette volonté 

d’asseoir la marque avec le soutien de toutes les pro-

motions régionales est un élément nouveau », pré-

cise Robert Cramer. En ligne de mire, la conquête 

d’une clientèle jeune qui consomme autrement : 

Swiss Wine Promotion a d’ailleurs affiné son ciblage 

par rapport à ces nouvelles habitudes, particulière-

ment urbaines et digitales.

Autre facteur clé de la stratégie, la durabilité comme 

différenciateur. Josée Bélanger précise : « Nous en 

avons donné une définition qui défend la consom-

mation locale en lien avec les valeurs culturelles, 

patrimoniales, paysagères et culinaires, sans 

oublier la responsabilité environnementale et 

sociale ». SWP insiste aussi sur la reconnaissance 

de la branche et de tous ses travailleurs ainsi que 

sur le niveau élevé des exigences suisses.

DISPONIBILITÉ À L’EXPORT

Quant au marché d’exportation, il est désormais 

considéré comme aussi stratégique que le marché 

intérieur. Robert Cramer détaille : « Comme pour 

l’horlogerie, par exemple, le but est de construire 

une image prestigieuse qui donne envie de boire 

suisse aussi chez nous ». Autrement dit, il s’agit de 

renforcer le sentiment de fierté autour de la produc-

tion de vins suisses de qualité, tout en conservant 

un prix moyen au litre élevé. Swiss Wine Promotion 

soutiendra par exemple les vignerons intéressés par 

l’export à l’aide de différents outils.

Dès le 1er mars, il reviendra au nouveau directeur 

général, Pierre-Alain Bapst, d’accompagner les col-

laborateurs dans la mise en œuvre de la stratégie 

2026-2029 (lire son portrait). Il s’agira de définir 

avec efficience les ressources, en collaboration avec 

les différents partenaires mais également en fonc-

tion des opportunités dans les six régions viticoles. 

« Chaque mot de la stratégie peut donner lieu à mille 

façons de faire », imagine Robert Cramer. 

→  Plus d’infos :www.swisswine.com

Âgé de 46 ans, Pierre-Alain Bapst croit au destin. Pour ce fils de paysan, l’opportunité de diriger 

Swiss Wine Promotion (SWP) tombe à point nommé après neuf ans à la tête de Terroir Fribourg. 

« L’équipe et les projets sont bien en place, sans grosse échéance en vue, et je vais transmettre l’as-

sociation l’esprit serein, sans lassitude pour cette fonction. » Fromager et technicien ES agroali-

mentaire, passé par l’industrie de la viande avant la promotion des produits régionaux, ce terrien 

possède de nombreux atouts qui ont séduit le conseil d’administration. Depuis 2021, il est aussi ti-

tulaire d’un CAS en marketing expérientiel et neuromarketing, et il se dit enthousiasmé par cette 

discipline innovante axée sur les réactions du consommateur face aux messages des marques.

RESPECT POUR LA BRANCHE

Plein d’énergie, le Fribourgeois, marié et père de 

deux enfants, se montre conscient des grands défis 

qui l’attendent dès le 1er  mars. « J’ai beaucoup de 

respect pour les producteurs et les produits dans la 

vie en général, avec un intérêt pour le monde du vin 

dès l’âge de 24 ans lors de mon premier cours de 

dégustation. Mon expérience actuelle dans une 

structure régionale sera en quelque sorte transposée 

au niveau national, avec davantage de budget, de 

responsabilités et un terrain de jeu plus vaste. » 

Au  sein de Terroir Fribourg, l’épicurien a déjà 

développé de bonnes relations avec la région 

viticole du Vully. « C’est un milieu que j’ai eu 

beaucoup de plaisir à découvrir et à aimer, avec une 

admiration particulière pour les vigneronnes et 

vignerons qui font preuve de nombreuses compé-

tences, de la vigne à la cave et jusqu’à la commer-

cialisation. »

Avant d’en prendre la direction, il était essentiel 

pour Pierre-Alain Bapst d’adhérer à la stratégie 

2026-2029 de SWP. « Elle est en phase avec ce que le 

marché attend. Mon rôle consistera à réunir les 

énergies pour sa mise en œuvre, en collaboration 

avec les régions et les partenaires, afin que notre 

travail porte ses fruits pour les membres. » Et celui 

qui est aussi député PLR au Grand Conseil fribour-

geois ne manque pas d’idées pour la mise en avant 

des crus helvétiques, en Suisse comme à l’étranger, 

que ce soit à la patinoire de Zoug, dans les ambas-

sades ou à la carte des restaurants. « Je suis frappé 

par la petite part de consommation par rapport aux 

produits carnés ou laitiers. Swiss Wine Promotion 

renforcera son rôle d’ouvreur de portes et stimulera 

la fierté nationale autour des vins suisses. » 

SWISS WINE PROMOTION

LA MARQUE SWISS WINE AU CŒUR

PIERRE-ALAIN BAPST

UN TERRIEN À LA BARRE  TEXTE : RÉANE AHMAD, PHOTOS : SWP

SIX PILIERS D’ACTION

• Image durable

• Œnotourisme

• Expériences

• Gastronomie

• Distribution

• Service

SWP souhaite renforcer 

l’offre oenotouristique 

et les expériences immersives.

Robert Cramer, 

président de Swiss 

Wine Promotion 

en pleine crise 

de croissance.

Pierre-Alain Bapst 

fait preuve 

de beaucoup 

de respect pour 

les vigneronnes 

et vignerons.
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Vignes et Vergers relaie notamment les travaux 
scientifiques d’Agroscope et de la Haute Ecole de 
Changins, et contient des sujets d’actualité et de terrain 
rédigés de manière journalistique. Vignes et Vergers 
apportera également d’autres informations au sujet de la 
formation dans l’arboriculture, la viticulture et la cave, et 
un agenda des événements de la branche.

Il est aussi prévu que les associations professionnelles 
viti-vinicoles et arboricoles publient des informations 
dans Vignes et Vergers. 

Destinée à un public de professionnels des branches 
viticole, oenologique et arboricole, elle paraît 6 fois fois 
par an en version papier et électronique.

Prix de l’abonnement annuel
CHF 1 70.– pour la version en ligne
CHF 180.– pour la version papier + en ligne en Suisse
CHF 100.– pour la version papier + en ligne en Europe
CHF 120.– pour la version papier + en ligne dans le monde

Positionnement et contenu rédactionnel



Tirage	 1 500 exemplaires

Parution 	 6 x par an

Diffusion 	 Abonnement

Annonces 	 PCL Print Conseil Logistique SA 
	 Rue du Marais 17 | CP 99 | 1020 Renens VD 1
	 Joseph Crisci 
	 +41 (0)79 658 28 64 
	 contact@vignesetvergers.ch

Partenaires académiques et techniques 

Les articles de recherche publiés par Vignes et Vergers abordent des 
sujets  du domaine viticole, oenologique et arboricole.  

Les institutions partenaires menant ces recherches et rédigeant les 
articles sont notamment : 
– Agroscope
– HES - Changins
– HES - hepia

Des contributions provenant d’Agridea ou du FiBL sont aussi possibles.

Indications générales



No	 Mois	  Bouclement	 Date
		   des annonces	 de parution

1	 JANVIER-FÉVRIER	 04.01.2027	 29.01.2027

2	 MARS	 05.02.2027	 26.02.2027

3	 AVRIL-MAI	 11.03.2027	 02.04.2027

4	 JUIN-JUILLET	 14.05.2027	 04.06.2027

5	 SEPTEMBRE-OCTOBRE	 27.08.2027	 17.09.2027

6	 DÉCEMBRE	 05.11.2027	 26.11.2027

Plan de parution



Prix et formats annonces

Miroir
Franc-bord

180x250
210x297

CHF� 1 990.–
CHF� 2 300.–
CHF� 2 100.–
CHF� 2 500.–

1 page
2e de couverture
3e de couverture
4e de couverture

86x250
180x120

CHF� 1 100.–1/2 page

86x184 CHF� 800.–
3/8 page

86x120
180x58

CHF � 700.–1/4 page

86x58 CHF� 400.–1/8 page

Taille (mm) Tarifs

ENCART: prix sur demande



Prix pour page 2e de couverture 	 CHF � 2 300.–
Prix pour page 3e de couverture 	 CHF � 2 100.–
Prix pour page 4e de couverture 	 CHF � 2 500.–
Supplément pour emplacement imposé / raccord de texte � 20 %

Conditions générales
TVA en sus sur tous les prix.

RabaisSuppléments pour emplacements spéciaux

Rabais de répétition
Rabais de répétition avec changement de sujet, si matériel complet  
fourni, grandeur identique : 3x5 % / 4-5x10 % / 6x20 %

Commission conseil
Les agences de publicité et médias reconnues reçoivent une  
commission conseil de 10 %.
Rabais de répétition et rabais sur le volume ne sont pas cumulables. 

Rabais sur le volume en francs (12 mois)

De 2 000.– à 3 999.–� 5 %

Dès 4 000.–� 10 %

Dès 6 000.–� 15 %

Dès 8 000.–� 17 %

Dès 10’000.–� 20 %

Dès 15’000.–� 25 %



Vignesetvergers.ch est le seul site dédié 
en Suisse romande aux professionnels des 
branches viticole, œnologique et arboricole. 
Cette plateforme relaie notamment les travaux 
scientifiques d’Agroscope et de la Haute École 
de Changins, et propose des articles d’actualité 
et de terrainpour refléter les enjeux concrets 
du secteur.
Le site vignesetvergers.ch couvre également 
des informations relatives à la formation en 
arboriculture, viticulture, et œnologie, avec un 
agenda des événements professionnels. En 
complément, les associations professionnelles 
viti-vinicoles et arboricoles y publient leurs 
informations pour assurer une diffusion ciblée 
et en adéquation avec les besoins du domaine.
Destinée aux professionnels, la publication est 
accessible en ligne et comprend une version 
imprimée, diffusée six fois par an.

Opportunités de publicité
vignesetvergers.ch propose divers formats 
publicitaires, adaptés pour maximiser la visi-
bilité auprès d’un public d’experts et d’acteurs 
influents. Les marques bénéficient de formats 
dynamiques et bien intégrés, soutenus par des 
contenus de qualité.

VERSION NUMÉRIQUE : Support par excellence pour une communication B to B

Banner sur le site internet : www.vignesetvergers.ch



GOOGLE ANALYTICS
Trafic janv-juin 2025 
Pages impressions : 15 290  
Unique clients : 4 653

Données techniques
Poids : 	 max. 300 KB
Formats :	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag 
	� HTML5: S‘il vous plaît se référer  

aux spécifications sur notre site.  
Toujours envoyer le lien 
séparement

Rotation : 	�Présence fixe sur toutes  
les pages

Livraison : 	�5 jours avant le début  
de la campagne

994 x 250 
pixels

Format Desktop Format Tablette Format Mobile

300 x 250 
pixels

994 x 250 
pixels

300 x 250 
pixels

1 4

2 5

VERSION NUMÉRIQUE : Support par excellence pour une communication B to B

10%  25%
EMPLACEMENT TARIF MENSUEL TARIF TRIM TARIF ANNUEL

1+2   450   1215 4050 WIDEBOARD
3   450   1215 4050 HALFPAGE STICKY

4+5   250   675 2250 RECTANGLE MOBILE
1150 3105 10350

Banner présent sur toutes les pages du site

1 1

3

4

52 2

300 x 600 
pixels3



Format 	 210 mm x 297 mm

Miroir 	 180 mm x 250 mm

Franc-bord 	 + 3 mm de marge de rognage sur les 4 côtés

Tech. d’impression 	 offset, computer-to-plate

Trame 	 100

Mat. d’impression 	 Sur support informatique, compatible
	 Mac (clé ou disque USB, CD-ROM, DVD-ROM)
	 Fichiers : Adobe InDesign, Illustrator,  
	 Photoshop, QuarkXPress, EPS, TIFF)

	 Norme recommandée: PDF/X-4 (CMJN)
	 Nous vous recommandons d‘utiliser les
	 profils ICC suivants pour la gestion des
	 couleurs (selon les normes ECI):
	 PSOcoated_v3.icc
	 = encrage max. 300 %

Epreuves 	 Prière de livrer impérativement une
	 épreuve contractuelle

Vente et conseil
PCL Print Conseil Logistique SA
Rue du Marais 17 | CP 99 | 1020 Renens VD 1
Tél. +41 79 658 28 64 | contact@vignesetvergers.ch | vignesetvergers.ch

Couleurs 			  Les couleurs Pantone seront séparées 
			   en cyan, magenta, jaune et noir.
			   Les éventuels frais de composition,
			   de lithos et de correction seront facturés
			   séparément

Livraison du matériel 	 PCL Print Conseil Logistique SA
d’impression 		  Rue du Marais 17  | CP 99  |  1020 Renens VD 1
			   T +41 79 658 28 64 | contact@vignesetvergers.ch
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