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EXPRESSION VÉGÉTATIVE ET VIGUEUR 
DE LA VIGNE

  ALAIN DELOIRE, RETRAITÉ DE L’UNIVERSITÉ DE MONTPELLIER, 
INSTITUT AGRO MONTPELLIER, CONSULTANT EN VITICULTURE

  ANNE PELLEGRINO, MAÎTRE DE CONFÉRENCE, UNIVERSITÉ 
DE MONTPELLIER, INSTITUT AGRO

L’expression végétative de la vigne est un concept différent de celui de la vigueur. La vigueur se 

définit par le poids et/ou le diamètre des bois de taille. Explications.L’expression végétative définit le volume de la 
canopée d’un cep de vigne, qui dépend principale-ment des paramètres suivants :• Les combinaisons greffons-porte-greffes et leur adaptation/acclimatation au contexte environ-nemental (biotique et abiotique) auquel ils sont soumis.

• Le système de conduite et le mode de taille (par exemple, le rideau double ou la lyre en taille à coursons ou la taille minimale (non taille) pré-

sentent un volume de feuillage plus important qu’un gobelet ou un espalier bas avec le même type de taille à coursons.• La disponibilité en eau et en azote, en lien avec l’état hydrique et nutritionnel de la vigne. En effet, l’expression végétative issue de la crois-sance des rameaux primaires et secondaires (entre-cœurs) dépend du climat et des états hydrique, minéral et carboné du cep. • L’implantation du système racinaire, le type de racines, le fonctionnement des racines en rela-tion avec le microbiote du sol (mycorhize), la teneur en eau, en azote et en éléments minéraux du sol vont influencer l’expression végétative et fructifère ainsi que la santé de la vigne.
ÉPAISSEUR DE LA CANOPÉEL’épaisseur de la canopée dépend de la croissance 

des rameaux secondaires (entre-cœurs issus du 
méristème  R1) qui sont localisés à l’aisselle des 
feuilles. En effet, les rameaux secondaires poussent 
« perpendiculairement » aux rameaux primaires 
(issus des méristèmes  R2 et/ou  R3 à partir du 
bourgeon latent).
La (fig. 1) montre les différents types de méristèmes 
sur le rameau primaire de vigne.La (fig. 2) illustre la différence entre :• (fig.  2a) Une vigne ayant développé de nom-breux rameaux secondaires, présentant une épaisseur de végétation d’environ un mètre (vigne de merlot en Afrique du Sud) ;• (fig. 2b) Une vigne pour laquelle les rameaux secondaires ne se sont pas développés ou ont été éliminés (vigne de pinotage en Afrique du Sud).

SYSTÈME DE CONDUITELe système de conduite (fig. 3), l’interaction cépage x 
environnement et les longueurs des rameaux 
primaires et des rameaux secondaires d’un pied de 
vigne conditionnent :
• La surface foliaire totale ;• La surface foliaire exposée et la pénétration de la lumière (rayonnement) qui dépend aussi de l’épaisseur de la végétation (fig. 4) ;

Fig. 2 :  Exemple de système de conduite de type espalier illustrant deux épaisseurs 

de canopée : (a) Canopée épaisse due au développement des entre-cœurs ; 

(b) canopée « fine » sans développement des rameaux secondaires. 
(Photos A. Deloire, 2011)

AAvveecc  ccrrooiissssaannccee  ddeess  rraammeeaauuxx  sseeccoonnddaaiirreess  ((eennttrree--ccœœuurrss))  

Vignes rognées, expression végétative importante
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(b)
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SSaannss  ccrrooiissssaannccee  ddeess  rraammeeaauuxx  sseeccoonnddaaiirreess  ((eennttrree--ccœœuurrss))  

Vignes non rognées ou écimées,faible expression végétative

Fig. 3 :  Exemples de systèmes de conduite de la vigne illustrant différentes « expression 

végétatives » : (a) Espalier palissé ; (b) Système de conduite non palissé de type 

« sprawling » ; (c) Système de conduite Smart-Dyson présentant une haie 

foliaire verticale importante ; (d) Gobelet palissé ; (e) Gobelet libre (non palissé). 

(Photos A. Deloire, 2011)

Fig. 1 :  Organisation d’un rameau primaire (RP) de vigne au stade de croissance herbacée et ses différents types de méristèmes.

feuille
- limbe
- nervure
- pétiole

rameau secondaire  (ou entre-cœur; méristème d’ordre 1)

nœud

entre-nœud
ou mérithalle

vrille bifurquée

inflorescence

Position du 
bourgeon latenten formation à l’aisselle

d’une feuille (futurs méristèmes

Apex 
(méristème d’ordre 0)

d’ordre R2 et R3)

34

35

 
 

 |  N
º 

1 
–

 J
A

N
V

IE
R

-F
É

V
R

IE
R

 2
0

26

 
 

 |  N
º 

1 
–

 J
A

N
V

IE
R

-F
É

V
R

IE
R

 2
0

26

R
EC

H
ER

C
H

E

R
EC

H
ER

C
H

E

Face à de nombreux défis, Swiss Wine Promotion s’appuie sur sa nouvelle stratégie 2026-2029. Pour 

reconquérir 40 % de parts de marché en Suisse, elle s’articule autour de trois axes : la durabilité des 

vins, le rajeunissement de la cible ainsi qu’un meilleur équilibre entre le marché intérieur et l’export.

En quelques années, beaucoup de paramètres ont 

bousculé les acteurs du vin suisse, comme la baisse 

de la consommation, les comportements de 

consommation changeants ou la forte concurrence 

internationale, pour n’en citer que quelques-uns. 

Ce contexte tendu impacte directement les orienta-

tions stratégiques de Swiss Wine Promotion (SWP), 

par ailleurs en pleine réorganisation à sa tête suite 

au départ de Nicolas Joss le 30 septembre 2025 et à 

la nomination de Pierre-Alain Bapst au 1er  mars 

2026. « Par le passé, nous voulions une stratégie per-

formante, aujourd’hui elle doit aussi être robuste 

pour faire face aux changements », illustre Josée 

Bélanger, membre du Conseil d’administration.

L’objectif principal de la stratégie 2026-2029 

demeure de reconquérir et de conserver 40 % de 

parts de marché, « un chiffre à la fois ambitieux et 

réaliste » selon le président Robert Cramer. Pour ce 

faire, elle s’appuie sur les six orientations straté-

giques suivantes : construction d’une marque 

durable forte, conquête d’une clientèle plus jeune, 

augmentation du volume des exportations, renfor-

cement de l’offre d’œnotourisme, développement 

des expériences immersives et création d’une boîte 

à outils pour les régions et les vignerons. « SWP se 

met au service de la disponibilité et de la promotion 

des vins suisses », résume Josée Bélanger.

ASSEOIR LA MARQUE

Le président et elle relèvent l’énorme travail réalisé 

ces dernières années pour fédérer les acteurs, ces 

efforts aboutissant à une bonne collaboration entre 

les six régions viticoles. Cette unité crée aujourd’hui 

un terreau propice au renforcement de la marque 

Swiss Wine, au centre de la stratégie. « Cette volonté 

d’asseoir la marque avec le soutien de toutes les pro-

motions régionales est un élément nouveau », pré-

cise Robert Cramer. En ligne de mire, la conquête 

d’une clientèle jeune qui consomme autrement : 

Swiss Wine Promotion a d’ailleurs affiné son ciblage 

par rapport à ces nouvelles habitudes, particulière-

ment urbaines et digitales.

Autre facteur clé de la stratégie, la durabilité comme 

différenciateur. Josée Bélanger précise : « Nous en 

avons donné une définition qui défend la consom-

mation locale en lien avec les valeurs culturelles, 

patrimoniales, paysagères et culinaires, sans 

oublier la responsabilité environnementale et 

sociale ». SWP insiste aussi sur la reconnaissance 

de la branche et de tous ses travailleurs ainsi que 

sur le niveau élevé des exigences suisses.

DISPONIBILITÉ À L’EXPORT

Quant au marché d’exportation, il est désormais 

considéré comme aussi stratégique que le marché 

intérieur. Robert Cramer détaille : « Comme pour 

l’horlogerie, par exemple, le but est de construire 

une image prestigieuse qui donne envie de boire 

suisse aussi chez nous ». Autrement dit, il s’agit de 

renforcer le sentiment de fierté autour de la produc-

tion de vins suisses de qualité, tout en conservant 

un prix moyen au litre élevé. Swiss Wine Promotion 

soutiendra par exemple les vignerons intéressés par 

l’export à l’aide de différents outils.

Dès le 1er mars, il reviendra au nouveau directeur 

général, Pierre-Alain Bapst, d’accompagner les col-

laborateurs dans la mise en œuvre de la stratégie 

2026-2029 (lire son portrait). Il s’agira de définir 

avec efficience les ressources, en collaboration avec 

les différents partenaires mais également en fonc-

tion des opportunités dans les six régions viticoles. 

« Chaque mot de la stratégie peut donner lieu à mille 

façons de faire », imagine Robert Cramer. 

→  Plus d’infos :www.swisswine.com

Âgé de 46 ans, Pierre-Alain Bapst croit au destin. Pour ce fils de paysan, l’opportunité de diriger 

Swiss Wine Promotion (SWP) tombe à point nommé après neuf ans à la tête de Terroir Fribourg. 

« L’équipe et les projets sont bien en place, sans grosse échéance en vue, et je vais transmettre l’as-

sociation l’esprit serein, sans lassitude pour cette fonction. » Fromager et technicien ES agroali-

mentaire, passé par l’industrie de la viande avant la promotion des produits régionaux, ce terrien 

possède de nombreux atouts qui ont séduit le conseil d’administration. Depuis 2021, il est aussi ti-

tulaire d’un CAS en marketing expérientiel et neuromarketing, et il se dit enthousiasmé par cette 

discipline innovante axée sur les réactions du consommateur face aux messages des marques.

RESPECT POUR LA BRANCHE

Plein d’énergie, le Fribourgeois, marié et père de 

deux enfants, se montre conscient des grands défis 

qui l’attendent dès le 1er  mars. « J’ai beaucoup de 

respect pour les producteurs et les produits dans la 

vie en général, avec un intérêt pour le monde du vin 

dès l’âge de 24 ans lors de mon premier cours de 

dégustation. Mon expérience actuelle dans une 

structure régionale sera en quelque sorte transposée 

au niveau national, avec davantage de budget, de 

responsabilités et un terrain de jeu plus vaste. » 

Au  sein de Terroir Fribourg, l’épicurien a déjà 

développé de bonnes relations avec la région 

viticole du Vully. « C’est un milieu que j’ai eu 

beaucoup de plaisir à découvrir et à aimer, avec une 

admiration particulière pour les vigneronnes et 

vignerons qui font preuve de nombreuses compé-

tences, de la vigne à la cave et jusqu’à la commer-

cialisation. »

Avant d’en prendre la direction, il était essentiel 

pour Pierre-Alain Bapst d’adhérer à la stratégie 

2026-2029 de SWP. « Elle est en phase avec ce que le 

marché attend. Mon rôle consistera à réunir les 

énergies pour sa mise en œuvre, en collaboration 

avec les régions et les partenaires, afin que notre 

travail porte ses fruits pour les membres. » Et celui 

qui est aussi député PLR au Grand Conseil fribour-

geois ne manque pas d’idées pour la mise en avant 

des crus helvétiques, en Suisse comme à l’étranger, 

que ce soit à la patinoire de Zoug, dans les ambas-

sades ou à la carte des restaurants. « Je suis frappé 

par la petite part de consommation par rapport aux 

produits carnés ou laitiers. Swiss Wine Promotion 

renforcera son rôle d’ouvreur de portes et stimulera 

la fierté nationale autour des vins suisses. » 

SWISS WINE PROMOTION

LA MARQUE SWISS WINE AU CŒUR

PIERRE-ALAIN BAPST

UN TERRIEN À LA BARRE  TEXTE : RÉANE AHMAD, PHOTOS : SWP

SIX PILIERS D’ACTION

• Image durable

• Œnotourisme

• Expériences

• Gastronomie

• Distribution

• Service

SWP souhaite renforcer 

l’offre oenotouristique 

et les expériences immersives.

Robert Cramer, 

président de Swiss 

Wine Promotion 

en pleine crise 

de croissance.

Pierre-Alain Bapst 

fait preuve 

de beaucoup 

de respect pour 

les vigneronnes 

et vignerons.
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Vignes et Vergers vermittelt insbesondere die 
wissenschaftlichen Arbeiten von Agroscope und der Haute 
Ecole de Changins und enthält zusätzlich journalistisch 
verfasste Themen bezüglich Aktualität und Feldarbeit. Vignes 
et Vergers wird zudem weitere Informationen zum Thema 
Ausbildung in Baumpflege, Weinbau und Kellerei liefern 
sowie einen Veranstaltungskalender der Branche. Es ist auch 
vorausgesehen, dass die Wein- und Obstbau Berufsvereine 
Informationen in Vignes et Vergers veröffentlichen.

Das Magazin richtet sich an Fachleute der Weinbau- und 
Obstbaubranche und wird 6x jährlich in gedruckter und 
elektronischer Ausgabe erscheinen.

Jahresabonnementspreis
CHF 070.– für die Online-Ausgabe
CHF 080.– für die Print- + Online-Ausgabe Schweiz
CHF 100.– für die Print- + Online-Ausgabe Europa
CHF 120.– für die Print- + Online-Ausgabe weltweit

Positionierung und redaktioneller Inhalt



Auflage	 1 500 Exemplare 

Erscheinung 	 6 x pro Jahr

Verbreitung	 Abonnement

Werbung 	 PCL Print Conseil Logistique SA 
	 Rue du Marais 17 | CP 99 | 1020 Renens VD 1
	 Joseph Crisci 
	 +41 (0)79 658 28 64 
	 contact@vignesetvergers.ch

Wissenschaftliche und technische Partner :

Die durch Vignes et Vergers veröffentliche Forschungsartikel betreffen 
Themen im Bereich des Wein- und Obstbau sowie der Oenologie. 

Die Partnerinstitutionen, die diese Forschung betreiben, und die Artikel 
verfassen sind unter anderem: 
– Agroscope
– HES - Changins
– HES - hepia

Beiträge von Agridea oder vom FiBL sind auch möglich. 

Allgemeine Angaben



1	 JANUAR-FEBRUAR	 04.01.2027	 29.01.2027

2	 MÄRZ	 05.02.2027	 26.02.2027

3	 APRIL-MAI	 11.03.2027	 02.04.2027

4	 JUNI–JULI	 14.05.2027	 04.06.2027

5	 SEPTEMBER-OKTOBER	 27.08.2027	 17.09.2027

6	 DEZEMBER	 05.11.2027	 26.11.2027

No	 Monate	 Anzeigenschluss 	 Erscheinungsdaten 

Terminplan / Sonderthemen



Preise und Anzeigenformate

Satzspiegel
Randabfallend

180x250
210x297

1 Seite 2. Umschlagseite
3. Umschlagseite
4. Umschlagseite
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1/2 Seite
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BEILAGEN: PREIS AUF ANFRAGE
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CHF� 2 500.–
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CHF� 800.–

CHF � 700.–

CHF� 400.–



RabatteZuschläge für Spezialplatzierungen 

Preis für 2. Umschlagseite 	 CHF � 2 300.–
Preis für 3. Umschlagseite 	 CHF � 2 100.–
Preis für 4. Umschlagseite 	 CHF � 2 500.–
Zuschlag  für Spezialplatzierungen / Textanschluss � 20 %

Geschäftsbedingungen
Alle Preise zuzüglich.

Wiederholungsrabatte
Wiederholungsrabatte mit Sujetwechsel bei Vollvorlagen möglich,  
ohne Grössnwechsel : 3x5 % / 4-5x10 % / 6x20 %

Beratungskommission
Alle anerkannten Werbe- und Mediaagenturen erhalten 10 % 
Beratungskommission.
Wiederholungs- und Frankenabschlussrabatte nicht kumulierbar. 

Frankenabschlüsse (12 Monate)

Von 2 000.– bis 3 999.–	�  5 %

Ab 4 000.–	�  10 %

Ab 6 000.–	�  15 %

Ab 8 000.–� 17 %

Ab 10’000.–� 20 %
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Vignesetvergers.ch ist die einzige Website in 
der Westschweiz, die sich an Fachleute aus den 
Bereichen Weinbau, Önologie und Baumzucht 
richtet.
Die Plattform vermittelt insbesondere die wis-
senschaftliche Arbeit von Agroskop und der 
Haute École de Changins und bietet aktuelle 
und praxisrelevante Artikel, welche die konkreten 
Herausforderungen der Branche widerspiegeln.
Auf der Website vignesetvergers.ch finden Sie 
außerdem Informationen zu den Ausbildungs-
gängen in den Bereichen Baumzucht, Weinbau 
und Önologie sowie einen Kalender mit Fachve-
ranstaltungen. Sämtliche Berufsverbände des 
Weinbaus und der Baumpflege veröffentlichen 
auf der neuen Plattform ihre Informationen, um 
eine gezielte und auf die Bedürfnisse des Wein-
guts abgestimmte Verbreitung zu gewährleisten.
Die für Fachleute gedachte Veröffentlichung ist 
online zugänglich und enthält eine gedruckte 
Version, die sechsmal jährlich verteilt wird.

Werbemöglichkeiten
vignesetvergers.ch bietet verschiedene Werbe-
formate an, die in der Zielgruppe der Exper-
ten und Influencer eine optimale Sichtbarkeit 
gewährleisten. Mit gut integrierten Formaten 
und hochwertigen Inhalten, bietet diese Platt-
form ein optimales und dynamisches Umfeld zur 
Markenförderung.

DIGITALE VERSION :  Hervorragende Unterstützung für die B-to-B-Kommunikation

Banner auf der Website : www.vignesetvergers.ch



GOOGLE ANALYTICS
Traffic january-juni 2025 
Page Impressions : 15 290 
Unique Clients : 4 653

Technische Daten
Gewicht : 	 max. 300 KB
Formate :	 HTML5, GIF, JPG, Drittanbieter-Tag 
	� HTML5: Bitte beachten Sie die 

Spezifikationen auf unserer 
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