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Titelpositionierung

Das Magazin für Eigentümer und Immobilien-Akteure in der Romandie wird 
von der FRI - Fédération Romande immobilière, einer Vereinigung von 
Eigentümern und Fachleuten der Immobilienbranche, herausgegeben.

Das einzige Magazin, das Eigenheimbesitzer, Investoren und Immobilienprofis 
treffsicher erreichen kann, weist in der Westschweiz insgesamt 27 000 Leser 
mit einer stetig wachsenden und kontrollierten Auflage aus.

Die neuste WEMF-Publikation bestätigt die Legitimität von Propriété als 
Referenzmedium, welches die Kommunikationsbedürfnisse einer komplex 
strukturierten Immobilienbranche optimal abdeckt.

Unsere Leserschaft ist zu 39 % weiblich und zu 61 % männlich und ist Teil  
einer der fünf dem FRI angeschlossenen kantonalen Immobilien-Kammern 
der Romandie.

Mit Propriété erreichen Sie eine klar definierte Zielgruppe. Ihre Kommunikation 
profitiert so von einer positiven Resonanz, welche Ihre Bekanntheit und Ihre 
Aktivitäten stärkt.

Als Inserent von Propriété stehen Ihnen interessante Rubrikspalten zur 
Verfügung : 
Mit « Kaleidoskope » können Sie beispielsweise Neuigkeiten, Veranstaltungen 
und Neuigkeiten ankündigen  ; die Publireportagen ermöglichen Ihnen 
eine hochwertige Werbepräsenz und unsere praxisorientierten Dossiers 
bieten Ihnen einen exklusiven Auftritt als privilegierter Ansprechpartner in 
verschiedenen Bereichen.

Redaktioneller Inhalt
Aktualität und Leben in den Kantonen, Immobilienpolitik und -wirtschaft, 
Finanzierung, Rechtsberatung, Steuern, Architektur, Umwelt, Dekoration sowie 
Praxisdossiers zu verschiedenen Themen wie Bauen, Renovieren, Hausgeräte, 
Energie, Innen- und Aussenausbau.
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Déco	/	Design

Architecture d’intérieur
Redéfinir	l’espace

P as besoin de déménager ou de racheter un bien pour redéfinir la typologie, les cir-culations et les fonctions des différentes pièces. « Un projet nécessite une approche 
holistique et un regard neuf. Cette prise de recul est 
précieuse, surtout face aux nombreuses tendances 
actuelles dans lesquelles on a tendance à se perdre. 
Avec les bonnes connaissances techniques, on peut 
déplacer des cloisons, ouvrir une nouvelle porte ou 
repenser l’équilibre des couleurs et de l’éclairage, 
qui est déterminant. Il est aussi possible de redéfi-nir les espaces en profondeur, en inversant l’usage 
de certaines pièces, par exemple », relève Pascale 
Strausak, architecte d’intérieur de Strausak Associés 
et membre de l’Association suisse des architectes 
d’intérieur (VSI.ASAI). Chaque pièce ou espace doit être dédié à une acti-vité précise, et la transformation peut se faire de deux 

manières. Effectuer des modifications plus impor-tantes : ouvrir ou fermer une cuisine, améliorer la ven-tilation, revoir l’installation électrique. Ou des inter-ventions légères : un coup de peinture, l’ajout 
d’éléments en bois, d’un tapis ou d’objets bien choisis.La redéfinition des fonctions d’un espace peut 
passer par un jeu de cloisons, en verre, en bois ou 
simplement par un effet ponctuel comme un papier 
peint bien choisi.  

Texte Magaly Mavilia Photos Dylan Perrenoud

Après la période du Covid, notre manière de vivre et de travailler a évolué. 
Nous avons ressenti le besoin de nous réapproprier notre espace intérieur, 
de décloisonner ou, au contraire, de recomposer certains espaces. 
Eclairage avec Pascale Strausak de Strausak Associés à Genève.

TECHNIQUE
« Dans chaque espace, il est possible d’intervenir de façon minimaliste tout en maîtrisant les aspects techniques pour donner une seconde vie à un lieu », souligne Pascale Strausak.

PROPRIÉTÉ N°3 | Mai 2025 51

Déco	/	Design

Evolution
Ouvrir ou fermer, ajouter une cloison ou une teinte maitresse permet de redéfinir les circulations et l’équilibre d’un lieu. Ici, dans le cadre de l’ouverture des combles, un escalier sur mesure avec un espace de rangement intégré ont été créés. 

LE CONSEIL DE Pascale	Strausak	
L’architecture d’intérieur ne consiste pas uniquement à casser et reconstruire. Il s’agit aussi de repenser la circulation des espaces, de choisir les bons matériaux, de maîtriser les techniques du bâtiment et la lumière naturelle et artificielle. Si le coût est un frein, il est toujours possible d’intervenir par étapes. La connaissance technique est un atout qui permet d’apporter des solutions adaptées sans avoir systématiquement recours à un architecte. Une transformation réussie repose sur une base sobre et classique qui traverse le temps, tout en jouant sur des éléments variables : la décoration ou la couleur d’un mur. 

Equilibre
L’architecture d’intérieur est un art. Il repose sur 
un subtil équilibre entre les couleurs, les textures 
et les volumes. Ici, l’espace de travail a été mis en 
valeur par une alcôve colorée.
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V ous avez une idée en tête 

pour votre logement et 

besoin d’un conseil pour 

passer à l’action ? Ou vous êtes en 

panne d’inspiration ? Depuis 2023, 

Habitat-Jardin, désormais concen-

tré sur quatre jours, propose un 

accompagnement personnalisé 

des propriétaires et futurs pro-

priétaires. Le salon répond aux 

besoins actuels en construction, 

rénovation et aménagement, tout 

en réunissant les principales asso-

ciations et fédérations de chaque 

domaine.

Habitat-Jardin 2025  
cible les propriétaires

Des spécialistes 
seront à votre écoute 
pour fournir des 
conseils concrets.

« Le bilan de l’édition 2024 a 

montré une satisfaction du pu-

blic, même si certains imaginent 

encore visiter l’ancienne formule 

du salon avec 500 exposants », ex-

plique Diana Dreyfus, responsable 

communication. « Or, le salon a 

été repositionné ; aujourd’hui, 

nous sommes un centre de 

conseils. Grâce à nos quatre 

pôles thématiques, les visiteurs 

obtiennent, pour leurs projets 

précis, des informations neutres 

et de qualité, en contact direct 

avec des experts. Ensuite, ils 

peuvent poursuivre par la partie 

commerciale pour recevoir devis 

et conseils auprès d’entreprises. 

Ce modèle attire un public mo-

tivé, ce qui est un avantage pour 

les exposants. » 
Au cœur de l’édition 2025, 

les quatre espaces de conseils se 

concentrent sur les préoccupa-

tions majeures des propriétaires :

–  Le pôle Energie présente les 

dernières innovations pour un  

habitat durable. Parmi les ex-

perts qui répondront aux de-

mandes du public se trouvent 

Le salon Habitat-Jardin revient à Beaulieu Lausanne du 13 au 16 mars 2025, affirmant son rôle  

de centre de compétences dédié aux propriétaires. 

Texte Isabelle Jaccaud  Photos ARC Jean-Bernard Sieber

ÉVÉNEMENT
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Romande Energie, Younergy 

(spécialiste de l’énergie so-

laire) et BCV pour les ques-

tions liées à l’obtention de cré-

dit immobilier. 

–  Le pôle Matériaux & Construc-

tion expose des solutions pour 

les projets de rénovation ou de 

construction. L’ECA, l’Ordre 

Vaudois des Géomètres, l’As-

sociation romande des métiers 

de la pierre et Wood Be seront 

disponibles pour conseiller les 

visiteurs. 
–  Le pôle Sécurité de l’habitat 

dévoile les nouvelles tech-

nologies pour protéger son 

logement, en compagnie de la 

Police cantonale, du TCS et de 

Securitas Direct. 

–  Le pôle Jardin propose des 

inspirations pour aménager ses 

espaces extérieurs, avec Jardin 

Suisse, la fondation Hortus et 

le Jardi Fan Club, entre autres. 

Planifier sa visite
Durant les quatre jours, une 

quarantaine de conférences se-

ront présentées par des spécia-

listes de chaque pôle. Gratuites 

et sans inscription, elles visent 

à offrir des informations pra-

tiques et adaptées aux besoins 

des propriétaires. « Nous avons 

été très agréablement surpris 

par le succès des conférences, 

qui attirent un public curieux et 

désireux de se former », souligne 

Diana Dreyfus. « Nous remar-

quons que certains visiteurs pla-

nifient même leur journée selon 

les sujets abordés. Les confé-

rences permettent d’approfondir 

des thématiques variées, comme 

la pose de panneaux solaires, 

l’aménagement durable des jar-

dins ou encore la domotique », 

précise-t-elle. 
Chaque session, d’une durée 

moyenne de 30 minutes, laisse 

place à un moment d’échange 

avec les participants. Ces ren-

contres permettent de repar-

tir avec des clés concrètes pour 

avancer dans son projet. Les 

thèmes abordés couvrent une 

large palette d’intérêts, du sujet 

très pointu jusqu’au thème grand 

public. Les événements ont lieu 

au forum, un endroit ouvert sur le 

salon. Ainsi, certaines personnes, 

poussées par la curiosité, peuvent 

décider d’assister à la conférence 

sur un coup de tête. 

Cette année, avec 150 expo-

sants et partenaires, ainsi que 15 

institutions et associations pro-

fessionnelles, le salon occupera 

10’000 m², répartis en deux halles 

d’exposition et un espace exté-

rieur. La convivialité est aussi un 

élément clé de l’expérience. Des 

espaces de restauration et des 

stands de vignerons vaudois et 

valaisans viendront enrichir la vi-

site. Cinq vignerons suisses pro-

poseront des dégustations dans  

des bars à vins. 

Un salon en pleine évolution
L’édition 2024 avait déjà 

marqué un tournant, avec 80 % 

de visiteurs propriétaires, majo-

ritairement vaudois vu les spé-

cificités législatives cantonales 

(notamment en ce qui concerne 

les conseils pour l’énergie), com-

plétés par des visiteurs 

fribourgeois et valaisans. 

Pour cette prochaine édi-

tion, les organisateurs attendent 

17’000 personnes. 

En s’affirmant comme un es-

pace de rencontres et de solutions 

concrètes, Habitat-Jardin 2025 ré-

pond à une demande croissante. 

Ce modèle réinventé, loin de l’an-

cien format plus généraliste, mise 

sur la qualité des échanges et des 

services proposés. « Notre objec-

tif est d’asseoir cette nouvelle for-

mule et d’accroître encore la di-

versité et la qualité des exposants 

pour les années à venir », conclut 

Diana Dreyfus.  

Des conférences pour tous

Pratique 

Les experts développeront les thèmes abordant la transition 

énergétique, les aménagements extérieurs, l’architecture durable, 

la prévention des incendies. Quelques exemples de conférences à 

découvrir : comment évaluer son bien immobilier de façon fiable ? 

L’isolation autrement, plus de bien-être avec moins de ressources : 

le choix de l’herbe ; les panneaux solaires et le stockage : les bons 

réflexes pour prévenir les risques incendie et éléments naturels, par 

un expert cantonal en prévention incendie ; les jardins durables de 

demain : les clés d’une transition réussie ; entre science 

et magie : les arbres connectés ; les astuces 

biologiques pour stimuler la résilience 

des plantes sans produits chimiques ; 

construire l’avenir : la durabilité comme 

état d’esprit en architecture. Le public 

pourra également assister à une table 

ronde de spécialistes pour en savoir 

davantage sur le Label Jardin.

Habitat-Jardin se tiendra  

à Beaulieu Lausanne. 

Dates : du jeudi 13 mars au dimanche  

16 mars 2025. 

Horaires : de 10 h à 20 h le jeudi ;  

les autres jours, de 10 h à 18 h. 

Tarifs : entrée adulte : 10 fr ; gratuit le jeudi. 

A télécharger : un billet d’entrée est offert aux 

abonnés de « Propriété » (voir page 42).

ÉVÉNEMENT



Allgemeine Angaben

Auflage	 21 052 Ex. (WEMF/SW-Beglaubigung 2025)

Erscheinung 		  8 x pro Jahr

Verteilung 	 	 Verteilung an die Mitglieder der 
			   Westschweizerischen Immobilienkammern
			   sowie im Abonnement.

Verlag/Redaktion 		  Fédération Romande Immobilière
			   Rue du Midi 15  |  1003 Lausanne
			   T +41 21 341 41 42
			   F +41 21 341 41 46
			   mail@fri.ch  |  www.fri.ch

Anzeigenmarketing		  PCL Print Conseil Logistique SA 
			   Régie et conseil publicitaire 
			   CP 99  |  1020 Renens VD 1
			   T +41 21 317 51 72  |  regiepub@pcl.ch

Leserschaft : 26 000 Leser  |  MACH BASIC 2025-2
•	 Investoren und Hauseigentümer
•	 Wohnungs- und Einfamilienhaus-Eigentümer
•	 Liegenschaftsverwalter
•	 Architekten, Bauunternehmer
•	 Öffentliche Verwaltungen
	 97 % der Abonnenten sind Mitglied der kantonalen  

Immobilienkammern, die der FRI angegliedert sind.

Basis

Geschlecht :
Frau
Mann

Haushaltsmerkmale : 
Brutto-Einkommen HH (gruppiert) :
über Fr. 8000.-
Fr. 4000.- bis Fr. 7999.- 
bis 3999.- frs

Alter :
14-34
35-54
55-99

Schulbildung : 
hoch
mittel
obligatorisch

Erwerbstätigkeit :
angestellt mit Vorgesetztenfunktion
angestellt ohne Vorgesetztenfunktion
selbstständig

Interessen
Kunst und Kultur
Hintergrundberichte und Analysen
Börse, Geldanlage, Finanzmärkte
Wirtschaft
Wohnen und Einrichten
Lokale und regionale Informationen und Themen
Konsumenteninformationen
Nationale und internationale Politik und Themen

Statistische Informationen
(Demografie) :

Reichweite 
in Tsd

Struktur 
in %

Affinität

26

10
16

12
12
3

2
6

19

10
14
3

4
6
5

16
14
8

16
12

24
16
21

100

79
129

107
114
64

29
64

200

100
136
50

121
71

100

121
143
186
171
121

129
121

143

100.0

38.5
61.5

46.2
46.2

11.5

7.7
23.1
73.1

38.5
53.8

11.5

15.4
23.1

7.7

61.5
53.8
30.8
61.5

46.2
92.3
61.5

80.8

Kontakt und Qualität  |  MACH BASIC 2025-2

Anzahl Pick-ups pro Ausgabe� 2

Lesemenge pro Ausgabe� 71 %

Lesedauer pro Ausgabe� 25 Minuten

Titeltreue (Würde den Titel vermissen)� 48 %



Terminplan / Sonderthemen

No	 Monat	 Erscheint am	 Anzeigenschluss

ÜBERBLICK : 	 Erwerb von Wohneigentum  
HAUPTDOSSIER :	 Badezimmer / Sanitäranlagen / Armaturen
ZWEITDOSSIER :	 In einem Souplex wohnen

ÜBERBLICK : 	 Naturgefahren und Immobilien     
HAUPTDOSSIER :  :::::::...  	 Fenster / Türen / Storen / Fensterläden / Veranden 
ZWEITDOSSIER :	 Gemeinschaftswaschküchen 		

ÜBERBLICK : 	 Hausbewertung  
HAUPTDOSSIER : 	 Ausseneinrichtung / Garten / Schwimmbad 
ZWEITDOSSIER :	 Die Vorteile einer guten Raumluftqualität

ÜBERBLICK : 	 Wie findet man eine passende Wohnung für seine Altersgruppe?  
HAUPTDOSSIER :  	 Küche / Haushaltsgeräte / Einrichtung     
ZWEITDOSSIER :	 Die globale Klimaerwärmung wirkt sich auch auf die Vegetation aus 

ÜBERBLICK : 	 Architektur der Masslosigkeit    
HAUPTDOSSIER : 	 Dächer / Fassaden / Isolierung 
ZWEITDOSSIER :	 Wohnungen und Häuser mit grosszügigen Fensterflächen 

ÜBERBLICK : 	 Kantonale Aktionspläne zur Beschleunigung der Bereitstellung von 		
	 Wohnraum  
HAUPTDOSSIER :   	 Heizung: Wärmepumpen-Spezial 
ZWEITDOSSIER :	 Ein Springbrunnen im eigenen Garten

ÜBERBLICK : 	 Politisches Dossier    
HAUPTDOSSIER : 	 Umbau / Renovierung 
ZWEITDOSSIER :	 Lokale Stromgemeinschaften 

ÜBERBLICK : 	 Juristisches Dossier 
HAUPTDOSSIER : 	 Solarenergie, auch im Winter 
ZWEITDOSSIER :	 Risse in der Fassade: Wann muss man sich wirklich Sorgen machen?

1	 Februar / März	 06.02.2026	 09.01.2026

2	 April	 13.03.2026	 06.02.2026

3	 Mai	 17.04.2026	 13.03.2026

4	 Juni	 15.05.2026	 10.04.2026

5	 Juli / August	 12.06.2026	 08.05.2026

6	 September	 14.08.2026	 10.07.2026

7	 Oktober / November	 25.09.2026	 21.08.2026

8	 Dezember	 20.11.2026	 16.10.2026



Preis (Farbe)	 Schweiz	 Format (mm)	 Satzspiegel (mm)	 Randabfallend (mm)	 Lieferformat (mm)

2/1 Seite
panorama	 CHF 7 980.–		  386x245	 420x285	 426x291

1/1 Seite	 CHF 3 990.–		  176x245	 210x285	 216x291

1/2 Seite	 CHF 1 995.–	 hoch	 85,5x245 
		  quer	 176x120

1/4 Seite	 CHF 990.–	 hoch	 85,5x120
		  quer	 176x57,5

1/8 Seite	 CHF 500.-	 hoch	 85,5x57,5

Gestaltungskosten für Publireportagen 
bei Anlieferung von Text, druckfähigem 
Bildmaterial und Logos:
1/1 Seite:	 CHF	 500.–
1/2 Seite :	CHF	 250.–
1/4 Seite :	CHF	 125.– 

Gestaltungs-Richtlinien:
–	 Name und Logo des Publikationstitels dürfen nie verwendet werden.
–	 Die verwendete Typographie und das Layout der Publireportage muss sich  

für den Leser klar vom redaktionellen Teil abheben.
–	 Der Kunde muss klar erkennbar sein.
–	 Das Wort Publireportage muss oben links oder rechts vom Text klar 

ausgeschrieben werden.
–	 Das Layout muss vor der Publikation genehmigt werden.

Preise und Formate



Umheft 1/2-Seite + 4. Umschlagseite 	 CHF �10 390.–
Preis für 2. Umschlagseite 	 CHF � 4 650.–
Preis für 3. Umschlagseite 	 CHF � 4 490.–
Preis für 4. Umschlagseite 	 CHF � 4 800.–
Zuschlag für Spezialplatzierungen / Textanschluss � 20 %

Geschäftsbedingungen
Alle Preise in CHF zuzüglich 8.1 % MwSt. 

Wiederholungsrabatte
Nur bei gleichzeitiger Bestellung (ohne Grössenwechsel).  
Sujet-/Textwechsel bei Vollvorlagen möglich: 3 x 3 %, 6 x 6 %, 8 x 10 %

Frankenabschlüsse (12 Monate)

CHF	 3 000.–	 2 %	 CHF	 18 000.– � 12 %
CHF	 7 500.–	 5 %	 CHF	 22 000.– 	�  15 %
CHF	 11 000.–	 8 %	 CHF	 25 000.– 	�  17 %
CHF	 15 000.–	 10 %	 CHF	 30 000.–	�  20 %

Beraterkommission
Alle anerkannten Werbe- und Mediaagenturen erhalten 5 %
auf kommerzielle Anzeigen. 
JUP : 2 bis 5 % gemäss Jahresvolumen
Wiederholungs- und Abschlussrabatt nicht kumulierbar.

RabatteSpezialtarife / Zuschläge



Gewicht 	 – 10 g 	 11 – 25 g 	 26 – 50 g
Werbewert 
Technische Kosten
Porto
Totalkosten

Gewicht 	 – 10 g 	 11 – 25 g 	 26 – 50 g
Werbewert
Technische Kosten
Porto
Totalkosten 

Muster
Zur technischen Abklärung mit der Druckerei benötigt PCL vor 
Auftragserteilung unbedingt drei verbindliche Muster (Papier, Format, 
Umfang, Gewicht) der geplanten Beilage. Beilagenaufträge werden erst 
nach Freigabe seitens Druckerei akzeptiert.

Allgemeinen Lieferbedingungen
Lieferung der Beilagen auf Paletten gestapelt. Nicht in Kreuzlage und nicht 
bandiert.
Durch Nichteinhalen der Vorgaben entstehende Zusatzkosten werden 
verrechnet.

Liefernmenge
Auf Anfrage

Liefertermin
10 Arbeitstage vor Erscheinung

Lieferadresse (Beikleber, Beihefter, lose Beilagen)
PCL Print Conseil Logistique SA
Rue du Marais 17
CP 99 | 1020 Renens VD 1
T +41 21 317 51 51
info@pcl.ch

Teilverteilung von Beilagen
Teilverteilung in einem oder in mehreren Kantonen
kombiniert möglich. Preis auf Anfrage.
Beihefter und lose Beilagen sind technisch machbar.
Beikleber: auf Anfrage

Beikleber (inkl. 1 Seite 4-farbig)

Beihefter

Gewicht 	 – 10 g 	 11 – 25 g 	 26 – 50 g
Werbewert
Technische Kosten
Porto
Totalkosten

Lose Beilagen

Beilagemöglichkeiten 	 Mindestformat	 Maximale Grösse
Beikleber	 80 mm x 60 mm	 170 mm x 245 mm
Beihefter	 auf Anfrage	 210 mm x 285 mm
Lose Beilagen	 105 mm x 148 mm	 205 mm x 285 mm

Beilagen

4 190.–
1 500.–

310.–

6 000.–

5 315.–
1 500.–

310.–

7 125.–

5 830.–
1 500.–

650.–

7 980.–

4 090.–
800.–
310.–

5 200.–

5 215.–
800.–
310.–

6 325.–

5 625.–
800.–
650.–

7 075.–

4 500.–
1 500.–

310.–

6 310.–

5 060.–
1 500.–

310.–

6 870.–



Format 		  210 mm x 285 mm

Satzspiegel		  176 mm x 245 mm

Randabfallend 	 	 + 3 mm Beschnitt auf allen Aussenseiten

Druckverfahren 		  Vierfarben-Offset

Raster 		  80

Druckmaterial 		  Auf Datenträger (USB, CD-ROM, DVDROM)
		  Programme: Adobe InDesign,
		  Illustrator, Photoshop, QuarkXPress als
		  EPS, TIFF

		  Empfohlener Standard: PDF/X-4
		  (CMYK). Wir empfehlen, dass sie
		  folgende ICC-Profi le verwenden
		  (nach ECI-Standards):
		  PSOcoated_v3.icc   
		  = Farbe max. 300 %

Wichtig 		  Immer einen Ausdruck mitliefern

Verkauf und Beratung	 PCL Print Conseil Logistique SA 
			   Régie et conseil publicitaire
		  Rue du Marais 17 | CP 99 | 1020 Renens VD 1
		  Tél. 021 317 51 72 | regiepub@pcl.ch  
		  regiepub.pcl.ch 

Farben 	 Pantonefarben werden separiert in
	 CMYK. Eventuelle Satz- und Lithokosten
	 sowie Korrekturen sind in diesen
	 Preisen nicht inbegriffen und werden
	 separat verrechnet.

Lieferadresse 	 PCL Print Conseil Logistique SA
Druckmaterial 	 Régie et conseil publicitaire
	 Rue du Marais 17  | CP 99  |  1020 Renens VD 1
	 T +41 21 317 51 72  | regiepub@pcl.ch

Druckerei 	 PCL Print Conseil Logistique SA
	 Rue du Marais 17  | CP 99  |  1020 Renens VD 1
	 T +41 21 317 51 51

Technische Angaben Anzeigen

https://regiepub.pcl.ch




Zu Ihrer Verfügung

PCL Print Conseil Logistique SA
Régie et conseil publicitaire
Tél. +41 21 317 51 74  |  Mobile +41 79 658 28 64
j.crisci@pcl.ch

PCL Print Conseil Logistique SA
Régie et conseil publicitaire
Tél. +41 21 317 51 75  |  Mobile +41 79 870 45 33
d.jovanovic@pcl.ch

Joseph Crisci
Direktor

Dragan Jovanovic
Key Account Manager
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